Komunikacni strategie spolecnosti Posazavi o.p.s.

Tato komunikacni strategie stanovuje zplsob Sifeni informaci a propagace cinnosti spolecnosti a jejich partneri smérem k verejnosti

Cile strategie

e Zaméfime se na vefejnost uvnitf i vné regionu (budeme rozesilat e-mailem tiskové zprdvy do regiondlnich i
celostdtnich tisténych a elektronickych médii, regiondlnich obecnich a méstskych zpravodajt, informacnich center a
knihoven dle vytvorené databdze adres)

e Komunikaéni kampar budeme realizovat v pribéhu celého roku

e  Zapojime partnery regionu a Mistni akéni skupiny Posazavi do propagace regionu a realizace aktivit v ramci
komunikaéniho planu (stanou se tak hlasateli dobrych zprdv)

e  Zajistime propagaci partnerim a obcim z regionu (nabidneme jim pomoc s vytvorenim tiskové zprdvy a rozesleme ji
médiim)

Témata pro komunikaci

e Vyjimecnost regionu Posdzavi a Mistni akéni skupiny (MAS) Posazavi

e  Aktivity partner — budeme psat o jejich akcich, aktivitach, uspésich i vyrocich

e Jak se vyplati spolupracovat — konkrétni pripady projektd, na kterych spolupracuje vice partnerd, priorita bude
zamérena na projekty bez dota¢ni podpory

e Jak penize pomahaji? — konkrétni pfipady lidi a organizaci v regionu, jak jim penize z dotaci a grantdl pomohly

e Jak se projevuje strategie MAS Posazavi v obcich?

e Regionalni producenti, jejich vyrobky a sluzby

e Kalendar akci poradanych v regionu

e Dobré zpravy z Posézavi (dlraz na pozitivni informace z regionu)

e Cestovni ruch (zpravy o novych aktivitach mistnich podnikatel(i v cestovnim ruchu, o novych ¢&i obnovenych
sluzbach, o novych propagacnich materialech v cestovnim ruchu)

e Prezentace regionalnich osobnosti —informace o lidech, ktefi ve svém oboru néco dokazali, a mohou tak byt
prikladem pro ostatni

e Priklady dobré praxe napfi¢ vSemi subjekty a tématy

* Tiskové zpravy doplnéné Jak? Zpravy o aktivitach spolecnosti Posazavi o.p.s. i regionu budeme posilat do vsech
fotografiemi z akci regiondlnich médii (podle tématu i do celostatnich), na internetové servery, do obecnich
zpravodajd, knihoven, informacnich a materskych center

Proc¢? Udrzujeme stély tok informaci smérem k vefejnosti
Jak ¢asto? 2—3x mésicné
Kdo? PR manazerka

Finance? Mzdové naklady

* Zpravodaj Posazavi Jak? Prostrednictvim vlastnich zprav i dopisovateld budeme informovat o déni v regionu

Proc¢? Zpravodaj se dostane k Sirokému okruhu ¢tenara, tistény vychazi v nakladu kolem
2 000 aZ 4 000 ks

Jak €asto—? 2-3x rocné
Kdo? PR manazZerka

Finance? Mzdové naklady, nakup sluzeb — grafika, DTP, tisk, poStovné

* Clanky do méstskych a obecnich Jak? Prostrednictvim ¢lankd budeme pravidelné informovat o aktivitach Posazavi o.p.s.
zpravodajti — napftiklad Tynec nad v méstech a obcich

SRR, T (B, Proc€? Prohloubit informovanost verejnosti o aktivitach Posazavi o.p.s.

Netvorice
Jak ¢asto? Dle vydani jednotlivych zpravodaju
Kdo? PR manazerka, reditelka spolecnosti Posazavi o.p.s.
Finance? Mzdové naklady
« Clanky do ¢asopist — naptiklad Jak? Prostfednictvim ¢lankd budeme pravidelné informovat o aktivitach obci a mést
Dédictvi Koruny ceské v Posazavi a partner( — témata dle zaddni vydavatele

Pro€? Prohloubit informovanost verejnosti o aktivitach v Posazavi
Jak casto? Pribézné
Kdo? PR manazerka

Finance? Mzdové naklady




* Reklamni oznameni, spoty, inzerce

Jak? Budeme informovat o akcich a udélostech prostiednictvim Radia BLANIK, Ceského
rozhlasu a BeneSovského deniku

Proc€? Jsou to regionalni média se silnym zdsahem na verejnost
Jak ¢asto? Priibézné podle duleZitosti udalosti
Kdo? PR manazerka, feditelka spolecnosti Posazavi o.p.s.

Finance? Mzdové naklady, nakup sluzby

* Verfejna setkani

Jak? Verejné pristupna diskuse k projektiim (na zastupitelstvu obce, seminarich)
Pro€? Podat informace SirSimu okruhu obyvatel

Jak ¢asto? Priibézné podle dileZitosti a tématu

Kdo? Zaméstnanci Posazavi o.p.s.

Finance? Mzdové naklady

* Informace partnerim

Jak? Prostrednictvim tiskovych zprdv a pravidelnych zprav
Proé¢? Udrzovat staly tok informaci i smérem k partnerim
Jak €asto? 1x tydné

Kdo? PR manazerka, feditelka spolecnosti Posazavi o.p.s.

Finance? Mzdové naklady

¢ Setkani pracovniki v cestovnim
ruchu

Jak? Formou schlizek, na nichZ budeme informovat o novinkach v propagaci regionu, o
novych sluzbach ci aktivitach

Pro¢? Informacni centra jsou dileZitou spojnici s obyvateli a navstévniky regionu
Jak €asto? 1x rocné
Kdo? PR manazerka, Reditelka spole¢nosti Posazavi 0.p.s.

Finance? Mzdové naklady

¢ Setkani 3K platformy cestovniho
ruchu

Jak? Formou schizek klicovych partnerd z oblasti cestovniho ruchu, na nichz bude
pfipravovan marketingovy plan a sméry propagace regionu

Proc¢? Informacni centra jsou dileZitou spojnici s obyvateli a navstévniky regionu
Jak casto? 4x ro¢né
Kdo? PR manaZerka, Reditelka spole¢nosti Posazavi o.p.s.

Finance? Mzdové naklady

* Spoluprace s regionalnimi
méstskymi a obecnimi knihovnami

Jak? Budeme jim zasilat tiskové zpravy i propagacni materialy, které vyda spolec¢nost
Posazavi o.p.s. i partnefi

Proc? Rozsitit okruh prijemct informaci
Jak éasto? Priibézné podle duleZitosti
Kdo? PR manazerka

Finance? Mzdové naklady

* Propagacni materidly s motivy
Posazavi

Jak? Vyrobime a budeme rozddvat propagacni predméty s logem Posazavi (samolepky,
tricka, ¢epice, bloky, tuzky, tasky a dalsi)

Proc€? Jsou dobre vyuZitelné jako ceny v soutézich, drobné pozornosti. Vizualné propaguji
region

Jak casto? Priibézné podle potreby
Kdo? PR manazerka, reditelka spolecnosti Posazavi o.p.s.

Finance? Nakup sluzby

¢ Informacni brozurky, letacky

Jak? Vyrobime letacky a brozurky, které poskytnou informace o regionu a MAS Posazavi
a spolecnosti Posazavi 0.p.s.

Proc¢? Poskytuji informace o regionu a MAS Posazavi a spolecnosti Posazavi 0.p.s., jsou
vyuZitelné na akcich Posazavi o0.p.s. a jejich partner(

Jak éasto? Priibézné podle potreby




Kdo? PR manazerka, feditelka spolecnosti Posazavi o.p.s.

Finance? Mzdové naklady, ndkup sluzeb — grafika, DTP a tisk

WEBOVE PREZENTACE

* wWww.posazavi.com
* Facebook

¢ Instagram

Jak? Nabidneme potencialnim navstévnikim regionu i obyvatelim regionu pfehledné,
aktualni informace

Pro¢? Pravidelna aktualizace vlastniho webu je samoziejmosti
Jak casto? Priibézné
Kdo? PR manaZerka, manazerka pro cestovni ruch

Finance? Mzdové naklady

¢ firma.posazavi.com

Jak? Zverejnime prehledné, aktudlni informace o ¢innosti a hospodareni spole¢nosti
Proc¢? Pribéznd aktualizace je zarukou otevrenosti

Jak casto? Pribézné

Kdo? Vedouci kancelare

Finance? Mzdové naklady

o leader.posazavi.com

Jak? Podrobné a prehledné informace o aktivitach MAS Posazavi
Proc¢? MAS je dllezitym koordinatorem mistniho rozvoje

Jak €asto? Pribézné

Kdo? PR manaZerka, manazer pro SCLLD

Finance? Mzdové naklady

* www.cistarekasazava.cz

* Facebook CRS

Jak? Zverejnime informace o novinkach v projektu, prezentacni a propagacni aktivity

Proc¢? Informace o projektu a navazujicich aktivitach jsou dllezité pro rozsireni povédomi
a zapojeni novych dobrovolnikl a partnert

Jak €asto? Priibézné
Kdo? PR manazerka, reditelka spolecnosti Posazavi 0.p.s., manazerka pro cestovni ruch

Finance? Mzdové naklady

* Reportaze pro Youtube a
Facebook

Jak? Kratké reportaze o déni v regionu

Proc¢? Udrzujeme staly tok informaci smérem k verejnosti, dalsi forma propagace regionu
Jak €asto? Pribézné

Kdo? manazerka pro cestovni ruch, PR manazerka, kameraman

Finance? Mzdové naklady, nakup sluzby

* Weby partnert a spolupracujicich
subjektl

Jak? Budeme posilat tiskové zpravy ke zverejnéni také manazeriim svazk( obci a
spolupracujicim subjektim

Proc€? Rozsifi se tim okruh informovanych obyvatel
Jak €asto? Pribézné
Kdo? PR manazerka

Finance? Mzdové naklady

* Kalendar akci

Jak? Pravidelné na vlastnim webu aktualizovat prehled poradanych akci v regionu,
pozvanky budeme dale preposilat na informacni centra, do knihoven, materskych center,
obecnich a méstskych zpravodajd a partnertim

Pro¢? Nabidnout obyvatelim i navstévnikim prehled kulturnich, spolecenskych a
sportovnich akci v regionu Posazavi

Jak éasto? Pribéziné
Kdo? PR manazerka, administrativni pracovnice

Finance? Mzdové naklady

Komunikacni strategie spolecnosti Posdzavi je platnd od 1. 1. 2021.
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